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DESCRIPCION DEL PROGRAMA

La publicidad como materia optativa proporcionara al estudiante los conocimientos elementales
sobre la Filosofia Publicitaria, los origenes de esta y su desarrollo a través de las distintas
experiencias en diferentes partes del mundo, en donde la publicidad ha jugado un papel muy
importante para el desarrollo de la economia moderna. Este programa contiene una descripcion
interesante para el alumno, ya que, reforzara sus conocimientos en publicidad que le seran muy
utiles como herramienta en su futuro quehacer gerencial.

MODALIDAD Y ESTRATEGIA DE ENSENANZA
Se sugiere el empleo del método inductivo-deductivo.

Investigacion bibliografica.
Practica individual para la creatividad publicitaria.

ESTRATEGIA DE ESTUDIO

Se fundamenta en la participacién activa de cada estudiante en las actividades individuales y
grupales que se le asignen.

OBJETIVO TERMINAL DE LA ENSENANZA

El estudiante sera capaz de utilizar y aplicar los conceptos aprendidos como herramientas
auxiliares en el desarrollo de su profesion. Podra criticar y diagnosticar un proceso publicitario y su
aplicacién en su futura labor gerencial.




UNIDAD I OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

ORIGENES, NATURALEZA Y PROPOSITO DE LA INCREMENTAR LOS CONOCIMIENTOS GENERALES
PUBLICIDAD SOBRE LA FILOSOFIA PUBLICITARIA, SU DESARROLLO

= A TRAVES DE LA HISTORIA.
DURACION

2 SEMANAS

EVALUACION

10% TRABAJO DE APLICACION

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

e Revision bibliografica.
e Andlisis de lectura.
e Discusion dirigida.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Identificar la importancia de la publicidad en el desarrollo de la economia.
Precisar el origen de la necesidad de la publicidad.

Definir los conceptos de publicidad, propaganda y mercadeo.

Verificar en ejemplos los procesos discutidos.

PR

CONTENIDOS

Breve historia de la publicidad en el mundo.

¢Qué es la publicidad?

La publicidad en la vida moderna.

Propésito y funciones de la publicidad.

Grupos influidos por la publicidad.

Términos comunes que se emplean en publicidad.




UNIDAD Il OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

EL EXCEDENTE ECONOMICO POTENCIAL. INCREMENTAR LOS CONOCIMIENTOS SOBRE LOS
ASPECTOS DE TEORIA ECONOMICA Y EL PAPEL DE LA
PUBLICIDAD EN EL AMBITO.

DURACION

2 SEMANAS

EVALUACION

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

e Revision bibliografica.
e Discusion dirigida.
e Exposiciones.
e Trabajo en equipo.
OBJETIVOS ESPECIFICOS
1. Precisar como interviene la publicidad en el desarrollo econémico de un pais, de una empresa, del mundo.
2. Identificar los distintos procesos econémicos que generan excedente econémico.
3. Incrementar la actitud critica frente al Sistema Econdmico.

CONTENIDOS

El excedente econémico.

-El modelo de Keynes.

-Modelo de Padl A. Baran.

Concepto de trabajo improductivo.

Condiciones para la formacion del excedente econémico potencial.
Uso prioritario del excedente econémico.




UNIDAD Il OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

LA PUBLICIDAD EN LASOCIEDAD CAPITALISTA EL ESTUDIANTE CONOCERA LOS ELEMENTOS QUE

PARTICIP AN EN LA ACTIVIDAD ECONOMICA
PERMITIENDOLE ASUMIR UNA ACTITUD CRITICA

DURACION ACERCADEL ADECUADO USO DE LA PUBLICIDAD.

3 SEMANAS

EVALUACION

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Revision bibliografica.
Discusion dirigida.
Exposiciones.
Trabajo en equipo.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

~

Conceptualizacion del capitalismo. Exploracién de las distintas manifestaciones.
Conceptualizacién de lo que significa “Politicas de Ventas y Mercadeo”.
Reconocer los distintos niveles de publicidad.

CONTENIDOS

La publicidad en el capitalismo competitivo.

La publicidad en el capitalismo monopolista.

Insuficiencia de la demanda.

El fantasma del estancamiento.

La publicidad como recurso de la competencia imperfecta.
Otros recursos de la Politica de Ventas.

Una economia para vender o una sociedad del derroche.




UNIDAD IV

OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

BASE DE LA ATRACCION DE LAPUBLICIDAD

DURACION

4 SEMANAS

EVALUACION

EL ESTUDIANTE CONOCERA LA PARTE INSTRUMENTAL
Y TECNICA DE LA PUBLICIDAD COMO SE ELABORA UNA
CAMPANA PUBLICITARIA. SU IMPORTANCIA Y EFECTOS.

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

e Revision bibliogréfica.
e Trabajo en equipo.
e Discusion dirigida.
e Exposiciones.
OBJETIVOS ESPECIFICOS
1. Conocer los elementos basicos que intervienen en la elaboracién de una campafia publicitaria.
2. ldentificar los tipos de campafia publicitaria.

3. Reflexionar y analizar la filosofia de una campafia publicitaria.

CONTENIDOS

Publicidad: propésito y métodos.

Tendencias humanas fundamentales.
Definicion de los propésitos de los avisos.
Tipos de reacciones.

Obtener atencién.

Las leyes de asociacion.

El valor de la repeticion.

Aplicaciones de principios de psicologia: “El Posicionamiento”.




UNIDAD V OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

LA PUBLICIDAD EN VENEZUELA EL ESTUDIANTE INCREMENTARA SUS CONOCIMIENTOS
ACERCA DEL DESARROLLO DE LA PUBLICIDAD EN

= VENEZUELA, ESTANDO EN CAPACIDAD DE ANALIZAR
DURACION SU IMPORTANCIA Y LOS ALCANCES OBTENIDOS HASTA

NUESTROS DIAS.
2 SEMANAS

EVALUACION

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

e Revision bibliografica.
e Discusion dirigida.
e Exposiciones.
e Trabajo en equipo.
OBJETIVOS ESPECIFICOS
1. Conocer el proceso histdrico de la publicidad en Venezuela. Analizando su desarrollo en los siguientes aspectos:

- El gasto publicitario.

- Suintervencion en la economia.

- Las agencias publicitarias mas importantes.
- Suideologia.

CONTENIDOS

Historia de la publicidad en Venezuela.
El gasto publicitario en Venezuela.

El conglomerado universitario.

Las agencias publicitarias en Venezuela.
El tiempo y el espacio publicitario.

La publicidad y su ética.
Ideologia y publicidad.




UNIDAD VI OBJETIVO TERMINAL DE UNIDAD

INTEGRACION DE PUBLICIDAD Y MEDIOS DE FUNDAMENTADOS LOS CONCEPTOS DE PUBLICIDAD Y
COMUNICACION MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL, EL ESTUDIANTE
= PODRA ANALIZAR LA RELACION SIMBIOTICA ENTRE LA
DURACION PUBLICIDAD Y LOS MEDIOS DE COMUNICACION. SUS
DEPENDENCIAS POSITIVAS Y NEGATIVAS.
3 SEMANAS
EVALUACION

ESTRATEGIA DE INSTRUCCION

Revision bibliografica.
Discusion dirigida.
Exposiciones.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

agrwbPE

Definir comunicacion masiva.

Caracterizar los diferentes medios publicitarios ylos medios de comunicacion social.
Identificar las funciones de los medios de comunicacion social.

Explicar los efectos de la publicidad en la economia de los medios de comunicacion.
Describir el desarrollo de la publicidad en Barquisimeto.

CONTENIDOS

Los medios publicitarios-La creacion publicitaria.

Estructura del poder en los medios de masas.

Descripcion de la estructura de poder.

Efectos econdémicos de la publicidad.

La publicidad. Relaciones Publicas y Psicologia Industrial.

Clase magistral dictada por un conocido y experimentado publicista de la regién sobre el desarrollo de la
publicidad en Barquisimeto.
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